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“TNOBAJTHA
EKCITAH3U4

3A ABTOMOBWU/THNA CEKTOP

NMPOYYBAHE HA COFACE 3A YINPABJIEHUETO
HA TbPTOBCKUTE PUCKOBE

HoBo npoyuBaHe Ha Coface nokassa
Kak BogeLuuTe aBTOMOBUTHU
KOMMaHUK NpeanpuemMaTt MepKu 3a
HaMangaBaHe Ha pUCKa U
ocUrypsiBaHe Ha pacTeX B AHeLlHaTa
HecurypHa 6usHec cpega.




BbBEILEHWE:

B gHewHaTa aBTOMO6GUJIHa MUHAYCTPUS
npoMeHuTe ca Ha NpeAeH MNJ1aH, Tbi KaTo
opraHusaumuTe Mo ussiaTa Bepura Ha
AOCTaBKMU ce CO6MbCKBAT C
npoab/HKaBaliuns npexon KbM
e/IeKTPOMO6UIN n XMépuamn, KaKTo n c
BHeApPSsIBAaHETO HAa YCbBbpPLUEHCTBaHU
CUCTEMM 3a NoarnoMaraHe Ha Bogava
(ADAS), KaTo KbM TOBa ce Npu6aBaAT
npoMeHuTe B Mo6anHoTo cHabasBaHe u
3aTAraHeTo Ha KanuTasioBUTe Nnasapm.

Te3un peanHOCTM NPOMEHAT HAYMHA, MO KOMTO
paboTaT Npom3BOaUTENNTE HA OPUTMHANTHO
obopyaBaHe (OEM), poctaBumuUTe,
ONCTPUBYTOPUTE U OUTBPCKUTE FPyMnn. [JOKaTo
ce aganTMpaT, aBTOMOBUMHUTE KOMMaHWM Bce
MO-4YecTo ce CO/TbCKBAT C NPOAB/HKUTENEH
KpeamTeH PUCK, 3a/IOEH B TEXHUTE BU3HEC
MoOeNn — He3aBMCMMO Jaru ce cHabaaBaT C
KOMTMOHEHTU 3a eNIEKTPOMOBMUNIN OT HEMO3HATU
Uy>KOECTPaHHWM OOCTAaBUYMLM, yOb/HKaBaT
CPOKOBETe 3a M/aLlaHe KbM HE3aBUCUMM
CEPBU3HU LIEHTPOBE WK ynpaBnasat
CKbMOCTPYBALLM 3aMacu, NpeMMHaBaLLM Npes3
rpaHMumTe.

OUHAHCOBUTE PbKOBOOUTEIUN
YCELWWAT HAMNPEXEHME:

Cnopepn 200-Te BUCLUN MEHUNIKBPMU,
AHKETUPAHM B PaMKUTE Ha MPOYyYBaAHETO Ha
Coface 3a ynpaBfeHUETO Ha TbPrOBCKUTE
pUCKOBe, MONUTUYECKaTa, MUKOHOMMYECKaTa U
reononTUYecKaTa HECUIYPHOCT OKa3BaT CUSTHO
BNISIH/E BbPXy B3EMAHETO Ha peLleHua B
CcBeTOBeH MalLab. Bbrpeku ToBa, Aopu U B
YCNOBUSATa Ha Ta3n HECTaBUMHOCT, PacTEXbT
OCTaBa TBbpAO B OAHEBHUA pef, KaTo 39 % oT
AHKETUPAHUTE MOCOYBAT, Ye Pa3LLUMPABAHETO Ha
MeXKayHapoOHUa M BETPELUHUA Nasap e
6bae NPUOPUTET Npes Tasu roguHa.

JokaTo npoy4BaT HOBU Bb3MOYXXHOCTW,
KOMMaHMUTE OT aBTOMOBUNHUA CEeKTOop Tpﬂ6Ba
Oa B3eMarT npenrnasHn MepKu cpeLly
HeonpaBOaHU PUCKOBE U KpeOAnUTHa
eKCrnosnuund.

MpoyuBaHe Ha Coface 3a yrnpaBneHUETo Ha TbPrOBCKUTE PUCKOBE — aBTOMOBUMNEH CEKTOP
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Makap 4ye pacTeXXbT € Ha MbpPBO MACTO B MUCSTUTE UM,
MoYTU NOJSIOBUHATa OT BUCLLIMTE ¢MHaHCOBVI
cneunanmncTum noco4BaTt NnoJiMTU4eCKata 1
MKOHOMUNYECKaTa HECUTYPHOCT KaToO ¢aKTOpVI, KOUTO
61xa Mornm 3Ha4YMUTESTHO UIU MHOIO 3HAaYMUTEJTHO Aa
Bb3rnpendaTcrBaT NOCTUNraHETO Ha TeKyLuuTe

CbUETAHA C comnoparman wonn

TpuTe Han-4ecTo NOCOUYBaHU NPeYKM Npeq ycrexa ca:

npeaomn3BmKaTesiCTtBaTa, CBbP3aHUM C BepUraTta Ha OCTaBKU )
OorpaHMN4YeHMATa B O0CTbIMa A0 KanuTal N 3aKbCHEHUNATA B
4

NAaWaHMAaTa UM HeMNALAHMATa OT CTPaHa Ha KIIMeHTUTe . OT Pa3BUTUTE UKOHOMUKM
ce oT6enasa pbCT Ha
° Mpo6neMbT € 0COBEHO OCTbP B aBTOMOBUNMHUA CEKTOP, KbAeTo CryuanTe Ha HEMMaTEXO-
HOBWUTE Ma3apun, TEXHOTOTMUN N NapPTHbOPU MO BepUIraTa Ha CMNoOCcoOBHOCT npes NbpBOTO
LOCTaBKM Ca OT K/TIOYOBO 3HAYEHME 3a KOHKYPEHTOCMOCOBHOCTTA. TpuMeceume Ha 2026 T.

JokaTto 651130 80% OT pPa3BUTUTE UKOHOMUKU oTbendsaxa
yBennyeHme Ha cay4vdaunTe Ha HenJlalaHe npes NnbpBoOTO
TpuMeceume Ha 2025 r. B cpaBHeHMe ¢ 2024 1., Han-3acerHart
6elle MeTalHUAT CEKTOR, KOETO OKa3a AOMb/IHUTENEH HAaTUCK
BbPXYy aBTOMOBUTHUTE U CBbP3aHUTE C TAX KOMMaHUMN.

Opyru noteHumanHm GaKTopm BKAOYBAT NPOoab/IXKaBaLWLMUTE MUT],
KOUTO NPaBAT pa3xoguTe HECUTYPHU, B CbYeTaHMe C
TeHOeHUMATa NoTpebuTenmnTe Aa ce Bb3ObpXKaT OT CKbMM
MOKYMKK Ha aBToMo6unu. Mopaau Tesm n gpyru npudmHm Coface
noHacTosLWeM Knacudpumumpa aBTOMOBUNTHUSA CEKTOP KaTo
»BUCOKOPUCKOB" BbB BCUYKUN PETMOHU 1N ,,MHOIO BUCOKOPUCKOB" B
3anagHa EBpona.
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KAK SAKBbCHEJIUTE

NMIAALLARNA

MOCTABAT NMPEYKA
NMPEO PUHAHCUTE?

Bb34eMCTBUETO Ha 3aKbCHEJIUTE MJallaHUs U HeMJ1allaHeTo
BbpXy 6M3Heca Mo)ke Aa 6bae 3HaUUTENHO, KaTo 68 % noco4BaT
HapyLUeHUSITa B NApUYHMS NOTOK KaTO OCHOBHA NMpPeYkKa,
cnepgBaHa oT 3arybarta Ha BpeMe U napu Npu cbbupaHeTo Ha

Ab/HDKXKNMUTE CyMMm.

nocouuxa
HapylleHUaTa B
napu4HUS NOTOK,
NPUYMHEHMU OT
3aKbCHEHM S B
nnawwaHuaTa unm
HenjalwaHe, KaTo
npeyka 3a ycnexa.

Te3m npobnemMm Morat ga 6baaT U3TOLLUUTENHM KAKTO Mo
OTHOLLEHME Ha NPeKUTe pasxoau, Taka 1 nopagu
onepaTUBHOTO HaTOBapBaHe, KOeTo Cb3AaBarT. [lokaTo
nuncaTa Ha npeaBuavM NapuyeH rNoTok 3aTpyaHaBa
YBEPEHOTO U3rOTBSIHE N MU3MbJTHEHME Ha 6U3HeC NnaHoBe,
3aTpyaHeHUATa NMpuy nony4YyaBaHeTo Ha MiallaHua uMaT m
apyrv nocneacTeus. 3abaBeHMUTe JOCTaBKU 3@ KOMMaHUUTE
B aBTOMOGWIHATa MHOAYCTPUA MoraT ga 6nokupart
MPOM3BOACTBEHUTE NTIUHUN UNTN PEMOHTHUTE OEMHOCTH,
KaTo HEMpom3non3BaHoTo PaboTHO BpeMe Ha TEXHULUUTE
BOOM A0 AOMbIHUTENHU GUHAHCOBU 3ary6u, BKITIOYUTENTHO
6baeLlUm NpPomn3BoaACTBEHU MPobeMu, CBbp3aHU C
npecrouTe.

Makap HapyLUeHUAT NapuYeH NOTOK Aa € Han-4ecTo
cpellaHaTa nocneguua, 3aTpyaHeHMUATa Npy NosyvYaBaHETO
Ha NNawaHMAa O3Ha4YaBaT CbLLO, Ye 42% OT aHKETUPAHUTE
3aaB4BaT, Ye ca NPUHYAEHW 0a pa3vyuTaT Ha KpeguTU — KaTo
TO3U oan goctura 55% npu npegcraBUTENUTE Ha
TPaHCMNOPTHUA 1 MHDPACTPYKTYPHUA ceKTop. ToBa MOoXKe Aa
npencraBnsgBa ocobeHa 3arnsaxa npeasun BUCOKUTE
JINXBEHW MPOLIEHTU HarMocneabk, KaTo Npoab/HKaBallmTe
KonebaHus 3aTpyOHaBaT NilaHMPaHeTo.

Te3n nocneacTema nogvyepTaBaT KPUTUYHATA
Heo6X0AMMOCT OT MPOAKTUBHW CTpaTErMm 3a yrnpaeneHume
Ha PUCKa, BKOUYUTENHO AnBepcndbmnLmpaHo cHabaoaBaHe U
3acUNeHN KpeauTHM NONUTUKK. [pyr YecTo npeHebpersaH
aKTUB € MU3MOM3BaHETO Ha pPeLLeHUs 3a yrnpaBfeHne Ha
pucKa, KaTo 6U3HeC MHPOPMaLMA M 3aCTPaxoBKa Ha
TbProBCKM KPeauTu.
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KOHKYPEHTHMUTE
BUSHEC NPEOANMCTBA,
KOUTO NMPABAT PUCKA
YINPABJI9EM

YecTo pUCK MEHUKbPUTE AO0PU HE Ca CUINYPHU KbM KOrro fia ce o6bpHarT, 3a Aa
nony4ar AOCTbMN A0 YXM3HEHOBAa)KHA UCTopuyecka UHPopMaLms, KaTo No-Masiko
OT eAVH Ha BCEKMU NeT BUCLUM PUHAHCOBU CNeLuasiIucTm onpeaesnaT CBos noaxopn,
KbM U3MOMI3BAaHETO Ha AAHHM 332 PUCKA, CBbP3aH C AOCTaBYMLUTE U KpeauUTHUS
PUCK, KaTo ,HanpegHan*.

|_|pl/l TOBa, NP HAJTMYMETO Ha XUNAON apPTUKYIN N OeCETKN JOCTaBYMLIM 3a BCAKa MoOe/THa JIMHNYA,
MpPEO3Pa4YHOCTTa OTHOCHO Cbl/IHaHCOBOTO CbCTOAHME Ha BCEKKM MapTHbOP € OT peLlaBallo 3Ha4vYeHne.
AKwanHaTa VIHCI)OpMaLI,l/IS:l MoMara 3a l/I,EI,eHTl/ICbl/ILI,VIpaHeTO Ha PUCKOBeE B CJTOXXHUNTE MHOTIOCTENEeHHU
BEPUTN Ha OOCTaBKKW, KAKTO U MNP TUTMTMYHUTE MapTHbOPW B aBTOMOBWIHUA CEKTOP, KaTO MallKn
CepBUN3HN pa6OTl/IJ'IHl/ILI,l/I N YyXOEeCTPpaHHW O0OCTaBYALA.

Makap 4e OrpoOMHOTO MHO3UHCTBO OT aHKETUpPaHUTe (92%) 3aaBABaT,
ye M3MOoN3BaT MHOXECTBO U3TOUYHULIN Ha JaHHM B paMKUTE Ha
yrpaBfeHNETO Ha PUCKa, CBbP3aH C A0CTaBUYNLINTE U KpeauTuTe,
TBbPAE YECTO Te pas3vmnTaT Ha OCTapenv UMM HEMb/IHU USTOYHULIN,
KaTo HanpuMep ny6anyHO JOCTbMHa PUHAHCOBA MHbOPMaLLME,

PECNMOHOEHTUTE, KOUTO
KOSITO BEPOSATHO pa3KpmBa CaMO Hav-O4YeBUOHUTE I'IpO6J'IeMM, KaKTO non3BAT T'bprOBCKM

noco4yBaT 87%. No-Manko oT NofiloBMHaTa (44%) nnaLat 3a
MOTEHLMANHO MOo-mn34vepnaTesiHv KpeguTHU OOKIaau OT TPETU KPE,D,MT, MU3BJTIUHAT

CTpaHWu, a eaga 34% nony4aBaT AOCTbM A0 NoapobHa KpeauTHa nnu PEOAVLUA BHAMUTEJTHU
puckoBa MHbOPMaLIMA Ypes 3aCTpaxoBKa Ha TbProBCKM KPeamTu. BU3HEC NOJI3U

Tasu nunca Ha NPOo3pPa4yHOCT UM CTpyBa CKbMo. NoBeye oT ABa MNbTH
noseye KoMrnaHuu (53%), KOUTO He ca MHBECTUPANN B KPeaUTHU
OOKMaau OT TPETU CTPaHKU, ca NpeTbpnenin oTpULLaTENHO
Bb3OeNCTBME BbpXy MNevanbuTte cu B pe3ynTaT Ha JIoLUU Ob/roBe, B
CpaBHeHMe C eaBa 24% OT Te3U, KOUTO Ca ce No3oBaBasii Ha No-
330bN160YEHN U3TOUHULIM MPY B3EMAHETO Ha KPeAUTHU peLLeHUs.
OcBeH ToBa 58% OT KOMNaHUKUTE 6e3 3acTpaxoBKa ,, bProBCKU
KpeauT" ca 6unn NpuHyOeHW 0a U3non3BaT BbHLLUHW areHL MM 3a
cbbupaHe Ha B3eMaHu4, B cpaBHeHUe ¢ 48% OT Te3U, KOUTO
pa3snonaraT C TakKaBa 3acTpaxoBKa. [NpeaBua CNOXXHOCTTa Ha
rno6anHuTe Bepurn 3a JOCTaBKM B aBTOMOBUNHUS CEKTOP,
CbbUpaHEeTOo Ha Te3M Ob/rOBE MOXE [a HaTOBapM NMpPeKoMepHO
BBTPELUHUTE EKUMM 3a CbbUpaHe Ha Ob/roBe U B KpaliHa CMeTKa ga
JoBefe 0o rnoteHumManHu sarybu.

6%

OT aHKETNPaHUNTE Be4e
ce 4yBCTBaT CMOKOMHMU
U TbpryBaT C YBepeHOCT

Coface Business Information oTroBapsa Ha Te3u Npean3BUKaTENCTBA,
KaTo KOMBUMHUpPa GUHAHCOBU AaHHW, MNATEXHO NoBeAeHUe,
CEKTOPEH PUCK U MaKPOUKOHOMUYECKM aHanM3K. ToBa No3BossaBa Ha
nvpepwuTe B aBTOMOBOUITHUS CEKTOP fa: HabnioaaBaT HeNpPeKbCHATO
KOHTpareHTUTe CU, A4a OTKPMBAT PaHHU CUTHaNIM 3a pUHaHCOBU
3aTpyOHEeHUs, Ja CPaBHABAT PUCKa B PasfIMYHUTE PEFMOHU U
CErMeHTM 1 da B3eMar Mo-6bp3m 1 No-yBepeHU KpeaUTHM peLleHns.

MNonoXXutenHuUTe pe3ynTaTh OT 3acCTpaxoBKaTa 32 TbProBCKM KpeauT
HaOXBbpPIAT 3HAYNTEJTHO MeXaHU3MUTE U pa3xoguTe 3a C'b6|/|paHe Ha
B3eMaHus. HanpuMep, 3acTpaxoBKaTa 3a TbProBCKU KpeauT Ha
Coface Moyke Oa 3aLmTh Ballmsg 6usHec ot 3ary6M BCnencrteBue Ha
HenpeaBmnaeHoO HervlalllaHe N NpeKbCBaHUA B MapUYHUA MOTOK,
KouTo 6muxa Mornu ga 3acCTpallaT Baluute Cco6CTBEHU MMaLlaHug.

OT aHKEeTUPaHUTE B MOMEHTa
MMaT Bb3MOYKHOCT Aa
MHBECTUPAT B HOBM
NPOAYKTU U yCnyru

BcbLUHOCT cpef, aHKETUPAHMUTE, KOUTO MOHACTOSLLIEM Pa3mosaraT C
MOKPUTUE 33 TbPrOBCKM KPEOAUT, BCEKU €OMH € MOCoUM, Ue e
M3BFKBb/ MON33a, KaTo MOSIOBUHATA UM MOBEYE OT TAX Ca U3nuTanm
peomua CbLUECTBEHU BU3HEC MON3M, KOUTO BKITIOUBAT CIIOKOWMCTBMETO
[a TbpryBaT C yBepeHoCT (56%) 1 Bb3MOXXHOCTTa a MHBECTUPAT B
HOBW NpoayKTn un ycnyru (50%).

KaTo ce Bb3Mon3BaT oT 6u3Hec MHGOPMaLMaTa U 3aCTpaxoBKaTa 3a
TbProBCKU KPeamTH, aBTOMOBGMIHUTE KOMMaHUM MoraT fja B3eMar Mno-
pasyMHU U NO-MHDOPMUPAHU peLLEeHUs, 4OKaTO Ce pa3LLMpPSBaT KbM
HOBWU Ma3sapu UM 0o6aBAT HOBM MPOAYKTOBM NUHUK, AOPU U MPU
HEeCUNYPHU MKOHOMUNYECKM YCIIOBUS.

MpoyuBaHe Ha Coface 3a ynpaBneHNETo Ha TbPrOBCKUTE PUCKOBE — aBTOMOBUMNEH CEKTOP
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CBDbP)XXETE
CE CHAC!

3A NOBEYE MHOOPMALIUA 3A
noaAxoaAdLNUTE PELLUEHUY,

KOUTO OA CTUMYJIUPAT PACTEXXA U
YCIEXA HA BALLUA BU3HEC!

www.coface.bg

D DO coface

FOR TRADE

M3TOUHMLM: BCUYKM CTAaTUCTUYECKM AaHHU M KOHCTaTaLMuM B Ta3m CTaTUSA ca B3eTW OT NMpoyyBaHeTo Ha Coface 3a ynpaBneHue Ha TbproBCKUTe puckose 3a 2025 T.

OTKa3 OT OTFOBOPHOCT: HacTOALLMST AOKYMEHT OTpa3siBa MHEHUETO Ha Coface KbM MOMEHTa Ha U3rOTBAHETO My U Ce OCHOBAaBa Ha HanuMyHaTa HpopMauus. MHbopMaumaTa, aHanusute
Y MHEHUATA, ChObPXKALLUM CE B HErO, Ca U3rOTBEHM Bb3 OCHOBA Ha MHOXECTBO M3TOYHULIM, CHUTAHW 33 HAAEXOHU U CEPUO3HU; BbMPeKn ToBa Coface He rapaHTMpa TOYHOCTTa, MbHOTaTa
N AOCTOBEPHOCTTAa Ha AaHHWTe, CbAbp)Kall Cce B HaCTOALLMA HAapPbYHUK. MHd}OpMaLLVIQTa, aHanuMsnTe N MHeHuAaTa ce NpenocTaBAaT eAMHCTBEHO C I/lHdJOpMaLLMOHHa uen unca
npeaHasHayYeHn fa AONbAHAT MHPOPMaLIMATa, C KOSITO YNTATENaT pasrnonara no apyr HauuH. Coface ny6nmnkyBa ToBa pbKOBOACTBO AOGPOCHBECTHO U Bb3 OCHOBA Ha TbPrOBCKMU PasyMHU
YCUNUA MO OTHOLLEHME Ha TOYHOCTTA, MbIHOTaTa U AOCTOBEPHOCTTa Ha AaHHUTe. Coface He HOCK OTFOBOPHOCT 3a KaKBUTO M Aa BUNO LWETU (MPEKM UK KOCBEHM) UK 3ary6u OT KakbBTO 1
na 6uno BUA, NMOHECeHW OT YnTaTend B pe3ynTaT Ha N3MNOoN3BaHETO OT HeroBa CTpaHa Ha I/IH(‘bOpMaLLM‘F!TB, aHanmsnTe N MHeHunAaTa. CJ'Ie,ELOBBTe}'IHO YUTATENAT HOCU U3LANO0 OTFOBOPHOCTTA
3a pelleHusTa 1 NOCNeACTBUATA OT PELLEHUATA, KOUTO B3EMA Bb3 OCHOBA Ha HACTOALLMA HAPbYHUK. HaCTOALLMAT HAPBUYHMK, KaKTO U U3Pa3eHUTE B HEro aHannsmn n MHeHNs, ca
U3KIOYMTENHA cCOBCTBEHOCT Ha Coface. YnTaTenaTt uMa NpaBo Aa M NPernexaa Unmn Bb3npounssexaa eAnHCTBEHO 3a BbTpeLLHa yNoTpe6a, Npu yCnoBume e ca SICHO 0603HaYeHU C UMETO
,,Coface“, 4e To3Un naparpa¢) € Bb3npomnssegeH 1 4ye oaHHUTe He Ca MPpOMeHeH nnu MOELI/Ile/ILLl/IpaHVIA Bcako Mn3nonsBaHe, U3BNnMYaHe UM Bb3NpounsBexxgaHe 3a I'Iy6J'IV|'~{Ha mwnn
Tbproecka ynotpeba e 3abpaHeHo 6e3 npenBapUTeNHOTO cbrnacue Ha Coface. YnMTaTtenaT ce NpuKaHBa da ce 3arno3Hae ¢ NpaBHUTe 6enexkn Ha yebcanTta Ha Coface:
www.coface.com/legal-notice.
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	ПО-СИГУРНА ГЛОБАЛНА ЕКСПАНЗИЯ
	ЗА АВТОМОБИЛНИЯ СЕКТОР
	ПРОУЧВАНЕ НА COFACE ЗА УПРАВЛЕНИЕТО НА ТЪРГОВСКИТЕ РИСКОВЕ
	Ново проучване на Coface показва как водещите автомобилни компании предприемат мерки за намаляване на риска и осигуряване на растеж в днешната несигурна бизнес среда.
	В днешната автомобилна индустрия промените са на преден план, тъй като организациите по цялата верига на доставки се сблъскват с продължаващия преход към електромобили и хибриди, както и с внедряването на усъвършенствани системи за подпомагане на водача (ADAS), като към това се прибавят промените в глобалното снабдяване и затягането на капиталовите пазари.
	Тези реалности променят начина, по който работят производителите на оригинално оборудване (OEM), доставчиците, дистрибуторите и дилърските групи. Докато се адаптират, автомобилните компании все по-често се сблъскват с продължителен кредитен риск, заложен в техните бизнес модели – независимо дали се снабдяват с компоненти за електромобили от непознати чуждестранни доставчици, удължават сроковете за плащане към независими сервизни центрове или управляват скъпоструващи запаси, преминаващи през границите.


	ФИНАНСОВИТЕ РЪКОВОДИТЕЛИ УСЕЩАТ НАПРЕЖЕНИЕ:
	Според 200-те висши мениджъри, анкетирани в рамките на проучването на Coface за управлението на търговските рискове, политическата, икономическата и геополитическата несигурност оказват силно влияние върху вземането на решения в световен мащаб. Въпреки това, дори и в условията на тази нестабилност, растежът остава твърдо в дневния ред, като 39 % от анкетираните посочват, че разширяването на международния или вътрешния пазар ще бъде приоритет през тази година.
	Докато проучват нови възможности, компаниите от автомобилния сектор трябва да вземат предпазни мерки срещу неоправдани рискове и кредитна експозиция.

	СПОРЕД 200-ТЕ ВИСШИ РЪКОВОДИТЕЛИ, УЧАСТВАЛИ В ПРОУЧВАНЕТО НА COFACE ЗА УПРАВЛЕНИЕ НА ТЪРГОВСКИТЕ РИСКОВЕ:

	39%
	от анкетираните заявиха, че разширяването на дейността на международно или вътрешно ниво ще бъде приоритет през2026г .


	ВЪВЕДЕНИЕ:
	НАРАСТВАЩА АМБИЦИЯ,
	СЪЧЕТАНА С
	НАРАСТВАЩО БЕЗПОКОЙСТВО.
	ТОП 3 БАРИЕРИ ЗА БИЗНЕС УСПЕХ
	Макар че растежът е на първо място в мислите им, почти половината от висшите финансови специалисти посочват политическата и икономическата несигурност като фактори, които биха могли значително или много значително да възпрепятстват постигането на текущите корпоративни цели.

	80%
	72%
	ПРОБЛЕМИ С
	ВЕРИГАТА НА ДОСТАВКИ
	Трите най-често посочвани пречки пред успеха са: предизвикателствата, свързани с веригата на доставки (72%), ограниченията в достъпа до капитал (70%) и закъсненията в плащанията или неплащанията от страна на клиентите (68%).
	Проблемът е особено остър в автомобилния сектор, където новите пазари, технологии и партньори по веригата на доставки са от ключово значение за конкурентоспособността. Докато близо 80% от развитите икономики отбелязаха увеличение на случаите на неплащане през първото тримесечие на 2025 г. в сравнение с 2024 г., най-засегнат беше металният сектор, което оказа допълнителен натиск върху автомобилните и свързаните с тях компании.
	Други потенциални фактори включват продължаващите мита, които правят разходите несигурни, в съчетание с тенденцията потребителите да се въздържат от скъпи покупки на автомобили. Поради тези и други причини Coface понастоящем класифицира автомобилния сектор като „високорисков“ във всички региони и „много високорисков“ в Западна Европа.


	70%
	ОГРАНИЧЕН ДОСТЪП ДО КАПИТАЛ

	68%
	НЕПЛАЩАНЕ ИЛИ ЗАКЪСНЕНИЯ



	КАК ЗАКЪСНЕЛИТЕ ПЛАЩАНИЯ
	ПОСТАВЯТ ПРЕЧКА
	ПРЕД ФИНАНСИТЕ?
	Въздействието на закъснелите плащания или неплащането върху бизнеса може да бъде значително, като 68 % посочват нарушенията в паричния поток като основна пречка, следвана от загубата на време и пари при събирането на дължимите суми.
	68%
	посочиха нарушенията в паричния поток, причинени от закъснения в плащанията или неплащане, като пречка за успеха.
	Тези проблеми могат да бъдат изтощителни както по отношение на преките разходи, така и поради оперативното натоварване, което създават. Докато липсата на предвидим паричен поток затруднява увереното изготвяне и изпълнение на бизнес планове, затрудненията при получаването на плащания имат и други последствия. Забавените доставки за компаниите в автомобилната индустрия могат да блокират производствените линии или ремонтните дейности, като непроизползваното работно време на техниците води до допълнителни финансови загуби, включително бъдещи производствени проблеми, свързани с престоите.

	Макар нарушеният паричен поток да е най-често срещаната последица, затрудненията при получаването на плащания означават също, че 42% от анкетираните заявяват, че са принудени да разчитат на кредити – като този дял достига 55% при представителите на транспортния и инфраструктурния сектор. Това може да представлява особена заплаха предвид високите лихвени проценти напоследък, като продължаващите колебания затрудняват планирането.
	Тези последствия подчертават критичната необходимост от проактивни стратегии за управление на риска, включително диверсифицирано снабдяване и засилени кредитни политики. Друг често пренебрегван актив е използването на решения за управление на риска, като бизнес информация и застраховка на търговски кредити.

	КОНКУРЕНТНИТЕ
	БИЗНЕС ПРЕДИМСТВА, КОИТО ПРАВЯТ РИСКА УПРАВЛЯЕМ
	Често риск мениджърите дори не са сигурни към кого да се обърнат, за да получат достъп до жизненоважна историческа информация, като по-малко от един на всеки пет висши финансови специалисти определят своя подход към използването на данни за риска, свързан с доставчиците и кредитния риск, като „напреднал“.
	При това, при наличието на хиляди артикули и десетки доставчици за всяка моделна линия, прозрачността относно финансовото състояние на всеки партньор е от решаващо значение. Актуалната информация помага за идентифицирането на рискове в сложните многостепенни вериги на доставки, както и при типичните партньори в автомобилния сектор, като малки сервизни работилници и чуждестранни доставчици.
	Макар че огромното мнозинство от анкетираните (92%) заявяват, че използват множество източници на данни в рамките на управлението на риска, свързан с доставчиците и кредитите, твърде често те разчитат на остарели или непълни източници, като например публично достъпна финансова информация, която вероятно разкрива само най-очевидните проблеми, както посочват 87%. По-малко от половината (44%) плащат за потенциално по-изчерпателни кредитни доклади от трети страни, а едва 34% получават достъп до подробна кредитна или рискова информация чрез застраховка на търговски кредити.
	Тази липса на прозрачност им струва скъпо. Повече от два пъти повече компании (53%), които не са инвестирали в кредитни доклади от трети страни, са претърпели отрицателно въздействие върху печалбите си в резултат на лоши дългове, в сравнение с едва 24% от тези, които са се позовавали на по-задълбочени източници при вземането на кредитни решения. Освен това 58% от компаниите без застраховка „Търговски кредит“ са били принудени да използват външни агенции за събиране на вземания, в сравнение с 48% от тези, които разполагат с такава застраховка. Предвид сложността на глобалните вериги за доставки в автомобилния сектор, събирането на тези дългове може да натовари прекомерно вътрешните екипи за събиране на дългове и в крайна сметка да доведе до потенциални загуби.
	Coface Business Information отговаря на тези предизвикателства, като комбинира финансови данни, платежно поведение, секторен риск и макроикономически анализи. Това позволява на лидерите в автомобилния сектор да: наблюдават непрекъснато контрагентите си, да откриват ранни сигнали за финансови затруднения, да сравняват риска в различните региони и сегменти и да вземат по-бързи и по-уверени кредитни решения.
	Положителните резултати от застраховката за търговски кредит надхвърлят значително механизмите и разходите за събиране на вземания. Например, застраховката за търговски кредит на Coface може да защити вашия бизнес от загуби вследствие на непредвидено неплащане и прекъсвания в паричния поток, които биха могли да застрашат вашите собствени плащания.
	Всъщност сред анкетираните, които понастоящем разполагат с покритие за търговски кредит, всеки един е посочил, че е извлякъл полза, като половината или повече от тях са изпитали редица съществени бизнес ползи, които включват спокойствието да търгуват с увереност (56%) и възможността да инвестират в нови продукти и услуги (50%).
	Като се възползват от бизнес информацията и застраховката за търговски кредити, автомобилните компании могат да вземат по-разумни и по-информирани решения, докато се разширяват към нови пазари или добавят нови продуктови линии, дори и при несигурни икономически условия.


	РЕСПОНДЕНТИТЕ, КОИТО ПОЛЗВАТ ТЪРГОВСКИ КРЕДИТ, ИЗВЛИЧАТ РЕДИЦА ЗНАЧИТЕЛНИ БИЗНЕС ПОЛЗИ


	56%
	50%
	ГОТОВ ЛИ Е ВАШИЯТ БИЗНЕС ЗА ЕФЕКТИВНО И БЕЗОПАСНО РАЗРАСТВАНЕ?
	Стремежът към растеж не отслабва, но същото важи и за натиска, който може да изложи на риск паричния поток и отношенията с клиенти и доставчици. За да успеят в днешната конкурентна среда, автомобилните компании трябва да подкрепят инициативи за растеж, като например нови модели, разширяване на дилърската мрежа и програми за следпродажбено обслужване, без да се излагат на ненужен кредитен риск.
	Заедно те формират взаимно допълваща се стратегия: информация за предвиждане на риска и защита за поддържане на растежа.
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